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О рекламе
Реклама является одной из самых востребованных специальностей на рынке труда.
 Ее проникновение во все сферы человеческой деятельности, прочно вошло в жизнь современного общества. Она служит не только средством коммуникации между товаропроизводителем и покупателем, но  и влияет на социально-культурные аспекты жизни в целом. Кроме того, реклама  способна вызывать реакцию общественности на ту или иную  информацию, и способствует удовлетворению материальных нужд потребителей.  
Реклама стимулируем спрос,  и совершенствует товары, создает положительный имидж любого предприятия, которые продвигает свой товар или услугу на рынок, создавая здоровую конкуренцию.[1. с.7]

Современный рынок рекламы требует наличия широкого спектра предложений и набора рекламных услуг, как специализированных, так и комплексных, для удовлетворения различных требований рекламодателей. Все рекламные услуги можно разделить на три вида:

1.Услуги по разработке, планированию и организации рекламной коммуникации.

2.Услуги по производству рекламной продукции.

3.Услуги по размещению рекламы в средствах ее распространения. [2]

Новая специальность в классификаторе профессионального образования
Развитие в России рынка рекламы способствовало возникновению соответствующего профессионального образования. В начале 1990-х годов некоторые российские средние специальные учебные заведения по собственной инициативе ввели у себя чтение специальных курсов по теории и практике рекламы, основам дизайна, социологии и психологии рекламы, рекламному производству и творчеству. 
В ряде учебных заведений открылись отделения рекламы, прежде всего на вновь образованных экономических факультетах. В 1994 году в  «Классификатор специальностей» была внесена профессиональная квалификация — специалист по рекламе. 
В 1996 году был разработан государственный стандарт образования в области рекламы. Это предопределило создание соответствующей базы для подготовки специалистов. 
В 2008 году Ассоциация коммуникационных агентств России (АКАР) инициировала проект по изучению высших учебных заведений, осуществляющих подготовку специалистов по специальности «Реклама», в рамках которого публикуется соответствующий рейтинг. Список учебных заведений для рейтинга формируется на основании списков Учебно-методического объединения Министерства образования и науки Российской Федерации.[3]
 Показатели рейтинга учебных заведений основаны на результатах экспертных опросов мнения профессионального сообщества, которые проводит Всероссийский центр изучения общественного мнения (ВЦИОМ) по заказу Комиссии по профессиональному образованию АКАР. 

Сбор данных о качестве подготовки выпускников по рекламным специальностям проводится параллельно в двух системах, взаимодействующих друг с другом — в самих учебных заведениях и среди компаний-работодателей, а также через информационные запросы коммуникационным агентствам-работодателям Москвы, Санкт-Петербурга и ряда крупных российских городов. 

В настоящее время в России насчитывается свыше 100   профессиональных учебных заведений, осуществляющих подготовку специалистов для рекламной индустрии. Однако, лучшей рекомендацией профессионалу по-прежнему служит не диплом учебного заведения по специальности «Реклама», а опыт успешной работы в сетевых рекламных агентствах или в рекламных отделах крупных компаний. 
 Сегодня общероссийский классификатор специальностей по образованию ОК 009-2003 утратил  силу с 1 июля 2017 года, в связи с изданием Приказа Росстандарта от 08.12.2016 N 2007-ст "О принятии и введении в действие Общероссийского классификатора специальностей по образованию (ОКСО) ОК 009-2016". 5.42.00.00

Средства массовой информации и информационно-библиотечное дело (уровень 1)

- 5.42.01.01Агент рекламный

Полная расшифровка кода ОКСО 5.42.00.00:

Новый ОКСО 2017 с расшифровкой и поиском / Код ОКСО 5.42.00.00 / 5420000 / Общероссийский классификатор специальностей по образованию OK 009-2016 / Профессии среднего профессионального образования / Науки об обществе (уровень 1) / Средства массовой информации и информационно-библиотечное дело (уровень 1) [4]
Стоит ли говорить, что название совсем  не отражает сути данной профессии, многим представляется человек, который пытается продать, любимые силами какой-нибудь товар или услугу, вот оно стереотипное мнение о данной профессии, а сколько обидных объявлений, рекламным агентам вход запрещен.  Надо ли говорить, что такое название специальности может снизить желание обучаться этой профессии. 
 Появление специальности «Реклама» в Волгограде
 В 2004 году в Волгоградском технологическом колледже появляется кафедра «Дизайн»,  которая начинает подготавливать специалистов по двум направлениям  Дизайн (по отраслям) и Реклама.

Сегодня  областью профессиональной деятельности выпускников  по специальности «Реклама»  на кафедре «Дизайн» ГБПОУ «ВТК» является организация  и проведение работ по разработке и производству рекламного продукта с учетом заказчика.

Объектами профессиональной деятельности является все, что окружает потребителя во внешней макро- и микросреде. Все, что полезно для общества, и что может быть подвержено рекламе, с целью создания высокого имиджа фирмы (организации, личности) и коммерческой пропаганды потребительских свойств товаров и услуг, с учетом потребительских предпочтений и интересов.  Рекламные продукты: тексты,  рекламная фотография, рекламное видео, наружная реклама, реклама в интернете, корпоративная и имиджевая реклама, полиграфия. [5]
По завершению обучения специалист будет обладать профессиональными компетенциями  по разработке и созданию дизайна рекламной продукции, производству рекламной продукции.
Правовая, материально-техническая база и профессионализм преподавательского состава   колледжа, позволяет реализовывать программу подготовки специалистов среднего звена по специальности «Реклама» на высоком уровне.
Базами для проведения профессиональных практик являются предприятия Волгограда и Волгоградской области, являющиеся социальными партнерами колледжа.
Сейчас деятельность кафедры нацелена не только на получение студентами уникальных теоретических знаний в области дизайна и рекламы, но и приобретение хорошего практического опыта.

О профессии  в целом
 Сегодня профессия специалиста по рекламе, или как ее часто называют рекламиста, считается одной из самых «молодых» на рынке труда.  Средний возраст рекламистов не превышает 30 лет. Но это не повод для недоверия. Рекламный бизнес в России быстро и успешно развивается и поэтому  вновь, и вновь требуются молодые, креативные специалисты в области рекламы. Это профессионал, который сумеет провести исследования, проанализировать рынок, продумать концепцию рекламного продукта. Порой один слоган может  произвести фурор и ажиотаж у потенциальных покупателей.

Деятельность рекламиста заключается в следующем: информирование потребителей о новой продукции, услугах; создание положительного имиджа, как товара (услуги), так и его производителя; конечная цель рекламиста – стимулирование сбыта. [6]
Трудовые будни рекламиста
Трудовые обязанности рекламиста во многом зависят от сферы их работы. Это могут быть СМИ (пресса, Интернет-издания, телевидение, радио, информационные агентства), рекламные агентства, крупные компании, государственные учреждения. Сотрудник СМИ обзванивает клиентов и предлагает для их услуг и товаров рекламную площадь на страницах издания или эфирное время на радио и ТВ.
 Обязанности рекламиста предприятия – прямо противоположны. Он ищет наиболее выгодные условия для размещения своей рекламы в СМИ, в дальнейшем следит за ее эффективностью. 
Рекламисты изучают спрос на ту или иную продукцию; услугу; исследуют потребности потенциальных покупателей; организовывают рекламные кампании, которые включают в себя планирование и координацию каждого этапа; анализируют эффективность рекламы; изучают опыт российских и зарубежных коллег.
Сферы  профессиональной деятельности рекламиста:
· маркетингово - рекламная; 
· рекламно - управленческая; 
· рекламно-торговая; 
· рекламно-производственная; 
· художественно-творческая;
· рекламно-информационная; 
· культурно-просветительная;
· аналитическая; 
· научно-исследовательская; 
· экспертно-консультационная.

  Чему учат рекламистов в Волгоградском технологическом колледже сегодня?
· Анализировать  состояния, перспективных направлений и проблем развития мирового и российского рынка рекламы.

· Проводить  маркетинговые  исследований для рекламных целей; уметь разрабатывать рекламные кампании, с учетом новых условий развития рынка, науки и техники и маркетинговых предпочтений потребителей.

· Планировать  и организовывать  рекламную  деятельность компании,  создавать  и моделировать рекламный продукт, управлять технологическими процессами производства различных видов рекламной продукции.

· Проводить рекламные кампании и мероприятий, анализ и прогнозирование эффективности рекламной деятельности, экспертизу рекламной продукции.

· Эффективно использовать различные компоненты рекламы.
· Учитывать в работе универсальные законы восприятия рекламы. 
·  Разрабатывать гармоничные рекламные композиции.
· Создавать эффективные рекламные тексты, правильно подбирать иллюстрации.
· Разрабатывать корпоративную символику.
· Оформлять наружную рекламу.
· Знать психологию корпоративной символики.
· Разрабатывать визуальную рекламную продукцию.
Карьерный рост рекламиста
В плане карьерного роста специалисты этого профиля могут добиться значимых высот. Во-первых, есть возможность из малого рекламного агентства перейти в более крупное. Опыт работы, соответствующее образование к этому времени у вас будет. Есть перспектива стать начальником рекламного отдела или даже директором по рекламе. Подтверждение этому являются выпускники  ГБПОУ «Волгоградский технологический колледж», которые  добились высоких результатов в своей профессиональной карьере.
Избаева Дарья –  Аrt - директор рекламного агентства «Формат».

Крыхтина Юлия  – Аrt - директор брендингово агентства «Geek».
Найденкина Анна мерчендайзер  фирма «Cenon» (Волгоград)
Рожок Наталья – ведущий дизайнер брендигово агентства «Ferma»

Синюгина Олеся – дизайнер брендингово агентства «Geek»

Ложкин Антон – директор рекламного агентства ИП «Ложкин»
Резюмируя все вышесказанное можно сделать вывод, что специальность «Реклама» сегодня имеет  право завоевать лидирующие позиции на рынке труда. Профессия рекламиста становится не просто популярной, но еще и  хорошо оплачиваемой, что является отличной мотивацией для получения будущей профессии. Сегодня не одна компания не может обойтись без участия данного специалиста.
Область рекламы будет всегда интересной, т.к. в ней чаще всего происходят изменения, появления новых направлений,  тенденций и  трендов. В этом и заключается загадка рекламы и тех кто трудиться в этой сфере, нельзя не почувствовать этот особенный ритм, эмоции, и уникальные возможности апробировать новые направления, которые в будущем станут эффективными для рынка рекламы и маркетинга.
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